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2022 年 5 月，靖江市融媒体中心启动

“礼赞新时代 扬帆向未来”大型融媒体

新闻行动，分阶段策划 12 个专题报道，

打通各终端首页首屏首条，在报纸、电视、

广播等传统媒体和“两微一端一网”等新

媒体突出位置，持续推出形态多元的融媒

精 品。 据 统 计，12 个 专 题 共 播 发 图 文、

视频、VR、H5 等不同形式报道近 900 篇，

其中短视频作品 80 个，报纸版面 62 个，

300 余篇稿件被人民日报、央视、“学习

强国”、新华日报等省级以上平台采用，

14 篇稿件获全网推送。

一、精心策划赋能内容生产。躬逢

其盛，多角度、全方位展示十年来靖江的

发展变革，是新闻行动策划的聚焦重点。

围绕“礼赞新时代  扬帆向未来”大型融

媒新闻行动，中心成立党员先锋队，精心

策划“喜迎二十大·谱写新篇章”专题报

道、“喜迎二十大·我们都是追梦人”专

题访谈、“喜迎二十大·咱这十年”系列

报道、“喜迎二十大·打卡新地标”街拍

活动等 12 项贯穿全年的主题采访活动，

明确时间节点、宣传节奏，统筹推进，充

分发挥媒体矩阵和融合传播优势，营造主

旋律高昂、正能量强大的舆论氛围。从关

注内容看，既有党的建设、综合实力、社

会保障、文化建设、社会治理、生态文明

建设等宏观层面的整体回顾，也有个体人

物、小家故事；从宣传形式来看，综合运

用消息、通讯、专访、特写、直播等报道

形式，统筹文字、图片、视频、音频、H5

等呈现方式。

在执行方面，新闻行动与市级层面重

点活动统筹协调、同步推进，形成环环相

扣、层层递进的宣传效果。以“非凡十年”

专栏为例，专栏与市级层面举办的七场“高

扬东线第一帆  拼搏奋进争上游”主题新

闻发布同步推进，以整版、通版形式，全

面回顾靖江在经济发展、城乡建设、人民

生活、社会治理等方面取得的成就。报道
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于党的二十大召开前夕集中刊发，形成强

大舆论宣传声势，让读者在精炼的文字、

丰富的图片中，直观感受十年来的非凡成

就。由此衍生“‘数’说这十年”系列报道，

撷取核心关键数据，通过对比变化，通过

横版长图、整版海报，如画卷般展示靖江

践行新思想的创新作为、重点举措、显著

成就，让读者真切感受时代进步、社会发

展。

二、精选对象讲好时代变迁。采访

中注重精选报道对象，聚焦先进典型和平

凡个人，用“小切口”反映“大时代”。

从全市文明村、特色田园乡村、康居村庄、

水美乡村、特色种养乡村名单中，精选 20

个代表乡村，记者走村入户开展蹲点采访，

推出“喜迎二十大·大美乡村行”系列报道，

详尽展现了新时代农业强、农村美、农民

富的生动景象。

“喜迎二十大·青春献给党”主题宣

传挖掘靖江各行各业青年人才挥洒汗水、

不负青春的精彩故事。奔走在项目攻坚一

线的戴杰，和团队不辞辛苦创下 28 个工

作日拿下甬金项目审批的“靖江速度”；“江

苏好青年”陈峥躬耕乡村振兴一线，见证

并推动着农村经济、文化事业的发展；“90

后”新生代企业家陶兴领航亚星锚链，不

断突破海洋工程系泊链领域技术瓶颈……

一个个人物故事展现青年一代善谋力行、

实干争先的青春担当，也激励更多年轻人

在全面建设社会主义现代化国家的火热实

践中发光发热。

“喜迎二十大·我们都是追梦人”专

题访谈邀请全国模范法官陈燕萍、全国特

级优秀人民警察焦桂红、全国劳动模范杨

恒俊、全国“最美医生”胡方斌等来自生

产和工作一线的党代表、道德模范、劳动

模范、中国好人等，采用对话访谈形式，

讲述各自领域的“追梦”故事。专题报道

中的乡村变迁、小家故事，展现了波澜壮

阔的时代大潮下，城乡各行各业靖江人民

接力筑梦，奔向幸福生活的美好图景。

三、精 彩 故 事 交由百姓“掌 镜”。
新闻行动打破以往“记者采访——镜头陈

述——文章转述”传统方式，将镜头交给

群众，提高新闻生产与采访对象、与读者

受众的互动性，让新闻产品更生动、更接

地气、更有说服力。

“喜迎二十大·我这十年”系列报道

聚焦市民，推出人物专访、微纪录片，通

过百姓视角反映时代变迁和人民群众的获

得感、幸福感、安全感。从依靠系列帮扶

措施“摘帽”致富的贫困户，到受益保障

房政策得圆安居梦的困难群众；从致富路

修到厂门口的村企老板，到创业路越走越
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宽的青年创客；从“洗脚上岸”的退捕渔民，

到幸福美满的二孩家庭……系列报道以第

一人称叙述温暖小家故事，展现老百姓可

触可感的身边变化。

“喜迎二十大·新农村我代言”活动，

邀请 20 位村支书以第一视角拍摄 Vlog，

出镜展示乡村变化、发展特色。Vlog 经“今

靖江”视频号、“智慧靖江”App 推出后，

村支书瞬间成为当地“网红”。网友们表示：

“这样的‘代言’新颖有创意，既展示了

当代村干部的活力，也成为乡村推介的新

名片。”

“喜迎二十大·点赞新变化”走进具

有靖江特色、发展亮点的自然人文景观、

村镇社区、项目设施、场所场馆等，邀请

场馆解说员和景区、村（社区）工作人员

等，化身“出镜记者”，录制靖江“新地标”

推介视频，并制作 H5 互动产品，5 万多

网民线上“打卡”为家乡代言，成为朋友

圈爆款产品。

“喜迎二十大·晒我小幸福”征集活

动则将版面、画面交给市民读者，面向全

社会征集随笔、摄影图片、短视频，既增

强新闻报道与读者的互动联系，又通过普

通市民的动情回溯，直观反映身边变化、

幸福生活，让读者产生共鸣。

四、精品呈现丰富多元传播。新闻

行动中的每件产品均采用不少于三种传播

方式呈现，大大方便受众的信息接受，也

有效增加融媒产品传播面。

“喜迎二十大·全景看靖江”专题采

用“海报 + 短视频 +VR 展示”的呈现方式，

专题设置了 VR 网页。美编精心设计主题

海报，读者识别海报上的二维码即可进入

VR 界面，以空中俯瞰视角欣赏全景。此外，

还精心集纳了多角度素材，融合航拍剪辑

成短视频进行多元传播。“喜迎二十大·家

门口的省运会”在紧密跟踪省运会靖江分

赛场各项赛事，推出系列消息、通讯、短

视频、 现 场 直 播 等 报 道 的 同 时， 还 邀 请

靖江道德模范、身边好人，推出专题《微

笑泰州》《家门口的省运会》等 MV，展

示“活力省运·幸福靖江”崭新形象。在“新

农村  我代言”Vlog 拍摄过程中，针对部

分 乡 村 特 色 农 产 品 滞 销 的 情 况， 新 闻 行

动拓展展示形态，开展“网聚幸福 ‘靖’

心有爱”公益助农直播，通过直播互动，

帮 助 各 村 特 色 农 产 品 打 开 销 路。 从 蹲 点

采访到 Vlog 代言，再到助农直播，融合

传 播 的 形 态 不 断 丰 富， 取 得 较 好 的 社 会

效益和经济效益。

各形态融媒产品精品迭出，涌现出多

个“爆款”产品、“热搜”新闻。在传统

媒体端，围绕“长江大保护”“乡村振兴”

所作的主题策划报道，分别登上《人民日

报》《新华日报》头版头条，粮食产业、

高新技术产业发展等分别被央视《新闻直

播间》、省台《江苏新时空》采用。新媒

体 产 品 中，《90 后“ 大 白” 缪 燕 霞， 好

样的！》《四名保安勇救落水女子》短视

频被央视新闻 App、我苏网等平台采用，

并被各大主流媒体关注、转载，相关词条

冲上百度、微博热搜。以《喜迎二十大·新

地 标 我 打 卡 ——20 个 网 红 地 看 靖 江 变 化

H5》为代表的 5 件作品在泰州新闻行动优

秀作品评选中获奖。
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