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为充分展现党的十八大以来如皋发展

变化，营造“建功新时代  喜迎二十大”

浓厚氛围，如皋市融媒体中心（传媒集团）

策划开展“非凡十年·飞越新如皋”全媒

体新闻行动，集聚端、微、台、刊等全媒

体矩阵力量，对如皋十年发展成就进行多

维度、多形式、立体化报道。

在策划报道中，始终坚持一体策划、

一线采集、一体生产，新闻行动从“走转

改”破题。中心采编团队全员发动，采编

播人员“少按鼠标多跑腿，沉下身子接地

气，深入基层采新风”。中心领导班子率

30 名骨干记者，用 40 天时间，分批走进

全市 13 个镇区，真切感受群众十年生产

生活，捕捉最鲜活的新闻素材。通过蹲点

式采访、沉浸式感受、互动式体验，锤炼

蹲点式采访  沉浸式感受  互动式体验

“非凡十年·飞越新如皋”
叫好又叫座

如皋市融媒体中心

新闻行动总结专刊

重大主题精品生产
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“四力”，整个新闻行动历时 2 个多月，

共采制了 143 篇短视频作品，可以概括为

“（1+10）*13”。其中，“1”即一部重

磅短视频，从十年发展宏观把握，航拍展

现新风新貌；“10”即十部系列小视频，

通过民生视角、百姓幸福的细节处，反映

十年沧桑巨变；“13”即十三个镇区新闻

产品全覆盖。全媒体产品在“两微一端”、

视频号、抖音号、户外大屏、传统媒体全

面发布传播。

一、“非凡十年”走基层，走出媒体
融合新维度。这次新闻行动是中心第
一个真正意义上打破部门壁垒的深度
融合新闻行动，内容生产格局重构实
现实质突破。

采 编 人 员 深 入 镇 区， 通 过

“访”“谈”“看”“聊”“探”等手段，

做出了一批生动、鲜活的新媒体作品。无

论是报纸专版，还是电视专题、短视频平

台产品，都做出了各自媒体应有特色。

活动开展以来，诞生了一批让观众耳

目一新、喜闻乐见的重点稿件。《吴窑镇：

乘势而上  “吴”与伦比》《石庄镇：临

江弄潮踏浪歌》等新媒体报道，坚持用故

事说话，以细节取胜，可信可感，可学可

追。透过一篇篇报道，吴窑山羊特色养殖、

东陈金鱼产业、石庄“院士摇篮”等极富

特色的地方“品牌”被更多人知道。

143 篇短视频风格各异，围绕主题展

现了一幅幅不同的镇村画卷。有的聚焦带

民致富的人物、故事、新农村建设中的创

新举措，有的侧重围绕新农村建设、更高

水平小康社会建设、迈进基本现代化等内

容，每一篇都有现场出像，都有火热生产

现场，突出了历程性的发展和代表性的成

就，展现了十年来老百姓身边的实事、好

事、暖心事。

二、“非凡十年”转作风，转出融合
报道加速度。在全媒体新闻行动中，各
部门、各分队俯下身、沉下心，走基层、
进一线，深入互联网舆论场，加强融媒
时代有形和无形的“脚力”。

“非凡十年·飞越新如皋”大型融媒体新闻行动启动仪式

重大主题精品生产
优秀案例
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“九华篇”小分队为呈现 3 秒钟奔跑

跨越的画面，转换了三个场地，主持人跑

了 60 多遍。出像记者说，只有在现场的

不断否定、不断改进，才能有收获、有成长。

小分队到街边小店为航拍器充电，老板很

高兴：“你们好好拍拍，九华这十年变化

大呢！加个好友，视频、微信好了我一定

要看看！”

参加行动的媒体人坚持胸怀大局、把

握大势，以多元视角传播非凡十年的非凡

成就。“长江篇”创作团队，以“长江”

为魂，首次尝试“航拍视角 + 数据说话 +

新闻故事”报道方式，长江蟹养殖基地、

万顷良田、长江岸线白鹭齐飞、大江大港

等航拍画面令人印象深刻；推出的 10 个

H5 小视频中，每一集都有一个主题新闻

人物，包括养殖长江蟹超过十年的兴化夫

妇、记录如皋长江大桥变迁的老摄影人，

还有高喊着“长江欢迎你”的孩子们。长

江镇相关视频一经推出，仅一天转发量超

过 2000 人次，获得一致好评。

三、“非凡十年”改文风，改出融合
传播新气象。“非凡十年走基层”和“采
编队伍转作风”，最终都落实在“新闻
报道改文风”上。

在走基层过程中，采编团队积累了大

量素材，如何把这些鲜活的素材变成生动

的报道，什么东西该写，什么东西又不该

写？这个衡量的标准就是老百姓愿不愿意

看。什么素材应该在视频号、微信号、抖

音号发布，什么素材又该在报道、电视上

深入地谈一谈？这个衡量的标准就是各个

平台的受众想看什么。

30 支采编队伍在行进中采访，在采访

中 感 悟，13 篇 主 体 短 视 频 接 续 推 出。 每

个镇区第一天首推视频号《非凡十年  飞

越新如皋》，第二天“两微一端”接续推

出“H5《雉水十年  越“瞰”越美》和相

关内容产品，第三天在抖音号和户外大屏

发布；最后，报纸、电视传统媒体再重磅

呈现。在推送顺序上，新闻行动也真正意

义上将“移动优先”落到实处，实现一体

策划、一次采集、多种生成、多元发布。

尤为可贵的是，新闻行动完成了一次颠覆

性转变，由新媒体平台为传统的广电和报

纸提供素材和内容，将原创内容输出、反

哺传统媒体。

采访活动结束后，还制作了 H5 产品

《雉水十年    越“瞰”越美》（“雉水”

为如皋古名），集中展现“非凡十年·飞

越新如皋”融媒体基层行主要成果。整体

形式以一架飞机飞越如皋 13 个镇区为主

线，手绘地图场景为风格，航拍大景为特

色，点开 H5 界面，就能循着手绘主线图

行进，点进每一个镇区，对镇区十年历程、

发展脉络、十件大事等进行详细了解，内

容饱满，形式多样。作品于 10 月 1 日上

线以后，通过微信、App、微博、抖音、

头条等多个媒体引流，迅速引发关注，相

关作品总转发量点赞量逾 200 万，中心全

媒体矩阵平台累计受众人次超 1000 万。

重大主题精品生产
优秀案例


